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流通概论 试题答案及评分标准（开卷）

（供参考）

2021 年 7 月

一、单项选择题（每题 1 分，共 10 分。每小题只有一个正确答案，多选、少选或不选均不得分）

l.B 

6. B 

2. C 

7. D 

3. C 

8. D 

4. C 

9. C 

5. D 

10. A 

二、多项选择题（每题 2 分，共 20 分。每小题不止一个正确答案，多选、少选或不选均不得分）

11. ABCD 12. ABCD 13. ABCDE 14. BCD 15. ABCDE 

16. ABCDE 17. ABCD 18. ABCDE 19. ABCDE 20. ABCDE 

三、判断正误题（每题 2 分，共 20 分。正确的命题在括号里划 ".J "'错误的命题在括号里划

"X") 

21. .J 22 . .J 23. X 

26 . .J 27 . .J 28 . .J 

四、简述题（每题 15 分，共 30 分）

31. 简述流通方式的变革。

24. ✓ 

29. ✓ 

25 . .J 

30. X 

答题要点： (1) 由直接流通到间接流通。 (3 分） (2) 由复合流通到批零分离式流通。 (3 分）

(3) 由现货贸易到期货贸易。 (3 分） (4) 由现实空间交易到虚拟空间交易。 (3 分） (5) 由自营物

流到专业化物流。 (3 分）

32. 简述零售业发展趋势。

答题要点： (1)传统百货商场从单纯卖货点向商业综合体转变。 (2) 实体经济与电子商务

向相互依托、相互借力转变。 (5 分） (3) 流通领域层层加价向直销直供转变。 (4) 市场信息不

对称向公共信息平台化服务转变。 (5 分） (5)生产者定价向国际市场综合竞争定价转变。 (6)

从产品营销为主向品牌营销为主转变。 (7)从生产决定销售向销售整合生产转变。 (5 分）
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五、案例分析题（本题 20 分）

33. 答题要点： (1) 唯品仓将一端对接品牌方，提供正品低价货源；另一端连接专业代购、

中小型批发商。 (10 分） (Z)和品牌商将一并解决运输服务问题； "O 入驻门槛＂；注册登录简单；

进货无“门槛“限制、无须启动资金，不用压货，先卖后买；支持多种社交分享渠道。 (10 分）
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试卷代号： 1054 座位号rn I 6. 批发市场的（ ）功能是通过将商品交易者集中到一定的空间场所，以提高商品交易

者的交易效率来实现的。
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A. 服务

C. 管理

B. 媒介

D. 经济辐射

7. 主要用于工业品流通渠道，一般也被称为直接渠道的是( ）。

一、单项选择题（每题 1 分，共 10 分。每小题只有一个正确答案，多

选、少选或不选均不得分）

1. 按照一定时期的销售额或采购额的固定百分比提取佣金的批发业态是（ ）。

A. 经销 B. 代理

C. 经纪 D. 拍卖

2. 在垂直渠道系统的典型形态中，批发商倡办的自愿连锁组织属于（

A. 一级渠道

C. 三级渠道

B. 二级渠道

D. 零级渠道

8. 以耐用品为主、商圈人口在 20 万人以上的商业街类型是（

A. 近邻型 B. 地域型

）。

C. 广域型 D. 超广域型

A. 产权式

C. 契约式

A. 公司连锁零售商

B. 公司式

D. 管理式

B. 自由连锁零售商

C. 特许连锁零售商 D. 零售商合作社

4. 经营面积一般在 2000-6000 平方米的超级市场是（ ）。

A. 便利超市 B. 社区超市

C. 综合超市 D. 大型超市

5. 在流通企业的海外市场进入模式中，在东道国新建企业的是（

A. 许可

C. 并购

）。

）。

9. 提供综合商品或时尚商品、主力店面积占比为 50—70%的购物中心类型是（

A. 邻里型 B. 社区型

C. 区域型 D. 超级区域型

3. 企业把自已开发的商品、服务和营业系统，以合同的形式授予加盟店在规定区域内的

经销权和营业权，这种组织形式的零售商是（ ）。

B. 特许

D. 独资
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10. 在下列选项中，以销售自有品牌和周转快的商品为主的零售业态是（

A. 折扣店 B. 超级市场

c. 网上商店 D. 便利店

）。

三

）。

二、多项选择题（每题 2 分，共 20 分。每小题有两个以上正确答案，

多选、少选或不选均不得分）

11. 在下列选项中，渠道权力的来源包括（

C. 流通国际化

E. 制造主导化
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)。

A. 奖赏

C. 专业知识

B. 强制

D. 合法性

E. 并购

12. 在下列选项中，属于流通创新发展趋势的是（

A. 创新组织化 B. 技术密集化

)。

D. 消费主导化



13. 在零售选址中，具体店址位置分析应当考虑的因素主要有（ )。

A. 店址的性质

C. 周边商店的类型

E. 购买成本

14. 在下列选项中，属于零售多元化融合的是( )。

A. 批零去边界化融合 B. 实体店铺与虚拟店铺融合

B. 客流量特征

D. 租赁条款

C. 零售业态多元融合

E. 物流集成化融合

15. 在下列选项中，属于物流的活动要素的是（

A. 运输

C. 流通加工

A. 电视购物

C. 网上商店

E. 电话购物

17. 零售选址的原则包括(

A. 方便购买原则

C. 有利竞争原则

E. 有利合作原则

18. 在下列选项中，属于零售经营环境的是（

A. 政治法律要素

）。

C. 技术要素

E. 行业竞争状况

D. 新兴业态空间融合

19. 在下列选项中，仓储会员店的主要特征为（ ）。

A. 批零兼营 B. 自选销售、统一结算

C. 提供停车场 D. 以中低档商品为主

E. 价格低廉

B. 装卸

D. 储存

E. 包装

16. 在下列选项中，属于无店铺零售业态的有(

B. 邮购

D. 直销

）。

）。

）。

B. 交易过程理性

D. 交易关系稳定

B. 方便运送原则

D. 有利网点扩充原则

）。

B. 宏观经济要素

D. 消费者需求
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20. 与零售经营相比，批发经营的特点有（

A. 交易批量较大

C. 交易商圈较大

E. 交易专业化明显

得分 1 评卷人
三、判断正误题（每题 2 分，共 20 分。正确的命题在括号里划 ".J "' 

错误的命题在括号里划"XII)

21. 当前国外零售企业的海外经营模式主要有两种：一是全球整体化战略，二是区域适应

性战略。（ ) 

22. 流通国际化就是流通要素跨国界的流动，其基本表现形式为资本的国际化、管理的国

际化和商品经营的国际化。（ ) 

23. 代理商的利润来源是进货与销货的利差。（ ) 

24. 流通业态创新的过程，实际上就是流通企业针对市场需求重新进行市场定位和实现

定位的过程。（ ) 

25. 流通制度是指约束在商品流通中的人与人的相互关系、界定彼此权利与义务的一系

列正式和非正式规则的总和。( ) 

26. 专业批发市场是就某一种类商品批发而设立的市场，此类市场有较大的区域性和集

散性。（ ) 

27. 物流的网络要素由两个基本要素组成，即点和线。（ ) 

28. 供应链是指生产及流通过程中，为了将产品或服务交付给最终用户，由上游与下游企

业共同建立的需求链状网。（ ) 

29. 在海外设立零售企业要面对陌生的市场环境，风险非常大。（ ) 

30. 重复交易是长期交易的进一步发展。（ ) 
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得分 1 评卷人
32. 简述零售业发展趋势。

四、简述题（每题 15 分，共 30 分）

31. 简述流通方式的变革。
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得分 1 评卷人
五、案例分析题（本题 20 分）

33. 请大家根据所给案例材料，用所学理论进行分析论证，说明自己的观点和认识，理论

运用要恰当，观点陈述要明确，逻辑阐述要清楚，字数一般不少千 400 字。

唯品会人局批发市场
2018 年 8 月 13 日，国内特卖电商平台一唯品会，宣布推出专业代购批发平台一唯品

仓。唯品仓旨在服务广大代购、批发群体，借助微信社交平台快速为品牌方清理库存。

此前，唯品会专注 B2C 模式，此次推出唯品仓则意味着唯品会将进入 B2B 模式。唯品会

董事长沈亚表示，尾货批发代购模式是零售行业生态系统中的关键一环，无论是代购、批发还

是品牌方和唯品会自身，都有很大的需求。唯品会原来不服务于代购和中小型批发商，现在则

要大力呼吁代购与批发客群加入唯品仓。凭借唯品会完备的特卖产业链条，唯品仓将简化品

牌方销售通路，提供“一条龙”服务，解决品牌库存难题。唯品会将整合自身各种流量入口矩

阵，为品牌方提供完整的库存解决方案。唯品仓将一端对接品牌方，提供正品低价货源；另一

端连接专业代购、中小型批发商，借助微信、QQ 等社交平台，通过快速组货、限时抢拍、一键播

货、转发分销等形式快速拿货分销，打造一个高效率、低＂门槛＂、无中间商的线上平台。

目前，唯品仓的运作模式是：品牌商上传图片数据到唯品仓，代购将产品转发到微信群和

朋友圈，销售后再从唯品仓下单，唯品仓和品牌商将一并解决运输服务问题。唯品仓以专业批

发和代购人群为核心目标群体， "O 入驻门槛”是其吸引用户的手段之一。成为唯品仓的用户

非常简单：可直接使用微信账号登录，也可使用“手机号＋短信验证码”组合登录注册，其商品

5 件起购、享受批发价格；进货无“门槛“限制、无须启动资金，不用压货，先卖后买，并支持多种

社交分享渠道。

阅读案例，请分析下列问题：

(1)唯品会的目标群体有何特征? (10 分）

(2)简述唯品仓运作模式的优势。 oo 分）
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